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MEGELOZES — MEDIA ES REKLAM

Reklamugynokségeknek és kreativoknak

Erészak, sztereotipiak és abrazolas

Normaképzés Reprezentacio Etikus kreativitas

Amit megmutatnak, az normava valik. A reklam formalja, hogy mit tartunk elfogadhaténak.
Nem kell er6szakot abrazolni ahhoz, hogy normalizald. Elég, ha a kontrollt romantikusnak mutatod.

“ HOGYAN NORMALIZAL A REKLAM EROSZAKOT?

— ,Féltékeny, mert szeret” — a féltékenység kontroll, nem szeretet. [UK Home Office]

— A nd testének targyiasitasa — azt sugallja, hogy a n6 tulajdon, nem személy. [CEDAW GR35]

— A férfi dont, a né kovet” — a hierarchia mint természetes norma.

— .Nem fogadja el a nemet” — a kitartas romantikusnak abrazolva, holott ez zaklatas. [EU 2024/1385]
— Humor a megalazasbdél — par-viccek, ahol az egyik fél a helyzet komikumaért szenved.

— Alila monokli nem az erészak egyetlen arca. Ha a parkapcsolati er6szakot csak fizikai sértilésekkel
abrazoljak, az er@sitheti azt a tévhitet, hogy a kontroll, a megalazas vagy a kényszeritd kontroll nem
szamit er6szaknak.

A reklam nem akar er6szakot — de ha nem figyel, normalizalja. Ez szandéktodl fiiggetleniil hat.

“ KERULENDO EROSZAK-NARRATIVAK

Ezek romantikusnak tlinhetnek — valéjaban a kontrollt szépitik:
— LAnnyira szeret, hogy nem enged sehova” — ez izolacio.
— ,Nem tud nélkiile élni” — ez fligg&ség, nem romanc.
— ,Megdrijiti a féltékenység” — ez kontroll, nem érzelem.
— A6 a férfi dontéseinek passziv targya.
— A sajat sziikségletei nem szamitanak, csak a masiké” — ez dnfeladas, nem szeretet.

Etikus alternativak:
— Mindkét fél 6nallé dontést hoz — és tisztelik egymas dontését.
— A ,nem” elfogadasa természetes — nem akadaly, nem probléma.
— A konfliktus parbeszédben oldodik meg, nem egyoldali dominanciaval.
— A féltékenység érzése megjelenhet — de onreflexiot valt ki, nem iranyitast.


https://www.gov.uk/government/publications/controlling-or-coercive-behaviour-statutory-guidance-framework
https://www.ohchr.org/en/treaty-bodies/cedaw/general-recommendations
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/ALL/?uri=CELEX:32024L1385

n CHECKLIST — MIELOTT KIADOD A KAMPANYT

— Bemutat-e barmelyik szerepld kontrollt romantikusként?

— Van-e olyan jelenet, ahol az egyik fél hatarat nem veszik figyelembe — és ez pozitivan jelenik meg?
— A n6 targya vagy cselekvd alanya a kampanynak?

— Ha a nemeket felcseréled — ugyanolyan természetesnek tlinne?

— A humor kinek a rovasara mikodik?

— Mit Gzen a kampany arrél, mi az ,igazi szeretet?

Ha barmelyik kérdésre nem tudod biztosan a valaszt — kérj kritikai visszajelzést, miel6tt
publikalod.

“ A KUTATAS HATTERE

— A médiatartalmak és a parkapcsolati er6szak normalizalasa kdzotti 6sszefliggés dokumentalt. A média
és a reklam hozzajarulhat olyan normak és attitidok fenntartasahoz, amelyek elfogadhatébbnak
mutatjak a kontrollt, a nemi sztereotipiakat vagy a nék elleni er6szak egyes formait. [ANROWS]

— Az EU 2024/1385 iranyelv a megel6zés kdrében a média és a reklamszektor szerepét is érinti. [EU
2024/1385

— A nemi sztereotipiak lebontasa nemzetkdzi kdtelezettség — a kulturalis és médianormak is ide
tartoznak. [CEDAW GR35]

OKIT (allami krizis) 06 80 20 55 20
Aldozatsegité Kézpont (ASK) 116 006
Rendérség 112
NANE 06 80 505 101
Patent (jogsegély) 06 80 80 80 81

A reklam nemcsak tlikrézi, hanem formalja is a tarsadalmi normakat. Az etikus

kreativitas ezt tudja — és felel6sen doént.



https://www.anrows.org.au/publication/media-representations-of-violence-against-women-and-their-children-final-report/
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/ALL/?uri=CELEX:32024L1385
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/HU/ALL/?uri=CELEX:32024L1385
https://www.ohchr.org/en/treaty-bodies/cedaw/general-recommendations

